Предложения студентов кафедры Рекламы и пиара Северо-Кавказского федерального университета по продвижению газеты «Солидарность» в молодежной среде (без обработки и анализа, слово в слово; многие из них подтверждают, что у поколения  Z действительно клиповое мышление )
1. Фильтровать поток новостей: не сильно важное –  в инет; важное – в печать;
2. Стимулировать память – регулярно  писать о конкретных  людях, их достижениях, чтобы человек хотел сохранить экземпляр газеты;
3. Создать формат в тиктоке, не просто информационный, а разбавленный развлекательным контентом; 
4. Сократить информацию в газете (когда «много букв», молодежь не хочет читать, лучше разбавить информацию инфографикой и картинками);
5. Добавить видеоряд в Интернет-ресурсах газеты, который будет касаться информации в статье; 
6. [bookmark: _GoBack]Поменять формат печатной газеты, чтобы она была размером с книгу или немного больше;
7. Добавить мемы вместо анекдотов;
8. Выделять журналистов, сделать им блок в газете, что-то  мини блога;
9. Сотрудничество с экологической организацией, сделать газету экологичнее. Например, начать переработку старых газет (эко френдли газета);
10. Переход в Яндекс-дзен (добавить QR-код в печатную газету с переходом на сайт/яндекс дзен);
11. Сделать содержание в начале печатной газеты;
12. Добавить тематические кроссворды;
13. Сотрудничество с блогерами (эко, журналистами и т д);
14. Создать мерч. Печатать «СОЛИДАРНОСТЬ» на значках, магнитах, шапках и т.д. 
